第十一届中国博物馆及相关产品与技术博览会展馆设计及搭建技术服务需求
[bookmark: heading_1]一、项目基本信息
1. 展会名称：第十一届中国博物馆及相关产品与技术博览会（博博会）
2. 展会主题：“高质量发展的博物馆：科技赋能 联结未来”
3. 举办地点：海南国际会展中心（海口）
4. 举办时间：2026 年 11 月 13 日 —11 月 16 日
5. 展位编号：“第十一届中国博物馆及相关产品与技术博览会” 2 号馆博物馆M 区 光地 展位，面积 135 平方米，位于 2M06 号位置。
6. 项目内容：展位整体方案设计、效果图、全套施工施工图、展馆报审图纸、工厂制作、现场搭建、强弱电施工、多媒体设备安装调试、展品陈列、展期驻场运维、全程安全保障、撤展清运、场地复原一体化总包服务。
7. 执行标准：严格遵守本届博博会组委会参展手册、展馆施工规范、消防验收标准、文博行业展示审美规范，图纸 100% 通过官方报审、现场一次验收合格、无整改、无安全事故。
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整体设计必须深度落地本届博博会核心主旨 “高质量发展的博物馆：科技赋能 联结未来”，整体气质贴合文博行业庄重、雅致、专业、数字化、未来感，避免网红花哨、低俗造型，做到文化厚重感 + 数字科技感 + 高端商务感三者融合。
1. 高质量发展：空间规整、材质高级、做工精细、展陈逻辑专业，体现文博行业标准化、精品化、规范化高质量发展理念。
2. 科技赋能：融入数字展陈、光影科技、动态可视化、智能交互元素，体现文物活化、博物馆数字化、文博科创应用成果。
3. 联结未来：动线通透、视野开阔、造型简约现代，呈现文博传承与未来创新融合、行业互联互通的发展趋势。
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1. 风格定位：现代文博极简风、庄重大气、素雅高级、光影层次干净，适配博物馆系统、文旅主管单位、文博企业参观洽谈场景。
2. 功能分区硬性要求：主形象主题区、文博科技成果展示区、多媒体互动体验区、商务洽谈区、设备收纳隐蔽区，分区清晰、动线流畅、互不干扰。
3. 视觉调性：色调沉稳克制，以浅灰、深灰、雅白、低饱和科技点缀色为主；画面排版规整、文字层级专业、画面留白高级，符合官方文博展会审美。
4. 氛围营造：灯光采用高显值专业展陈灯光，突出展品与内容；光影柔和、通透、高级，无刺眼频闪，整体呈现 “数字化文博、智慧博物馆” 氛围。
[bookmark: heading_4]四、施工与材质技术标准
1. 主体结构：稳固抗震、荷载达标，所有造型结构需满足展馆安全要求，悬挑、造型结构需做加固处理，提供合规施工节点。
2. 板材要求：表面平整无缝、漆膜均匀、无划痕、无变形，杜绝工地粗糙质感，达到展会精品特装工艺标准。
3. 阻燃消防：所有板材、地毯、灯箱、布艺、装饰材料全部达到 B1 级阻燃标准，可提供阻燃报告，满足展馆消防报审。
4. 环保要求：材料低醛、低味，搭建完成无明显异味，符合大型展会室内环保标准。
5. 工艺标准：所有收口、阴阳角、拼接位精细处理，无缝工艺；LOGO、字标、画面平整不起泡、不翘边、无色差。
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1. 屏幕系统：LED 屏 / 液晶屏幕安装平整、拼接缝隙均匀，播放画面高清流畅，支持视频、图文、轮播、分屏展示，适配文博成果、科技案例播放。
2. 灯光系统：分层氛围光 + 重点展品打光，智能均匀布光，塑造高级文博展陈质感。
3. 影音系统：音量可控、清晰无杂音，严格遵守展馆分贝管理规定，不干扰邻展。
4. 预留拓展：预留 USB、插座、网线、设备接口，满足现场智能设备、演示设备、电脑运行需求。
5. 多媒体内容：视频剪辑，内容甲供。
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1. 图纸报审：中标后 10日内输出全套效果图、施工图、消防图、电路图，配合完成展馆全部报审流程。
2. 施工工期：严格遵守组委会进场搭建时段，按时完工、按时验收，不拖延、不超时。
3. 现场验收：完工后自检、报馆检、配合组委会巡检，全程无安全隐患、无违规整改项。
4. 展期运维：展期全程驻场，设备每日巡检、故障即时修复、现场整洁维护。
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1. 严禁违规吊顶、严禁私吊馆顶、严禁超范围施工、严禁易燃易爆材料。
2. 所有施工人员持证上岗、统一着装、安全施工，遵守展馆安保管理制度。
3. 全程零安全事故、零火情预警、零展馆违规处罚。
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展期结束后按时、有序、无损撤场，全部物料清运干净，地面、墙面、场地恢复原貌，无遗留垃圾、无场地损坏扣款。
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供应商应结合项目需求，组建专门的服务团队，提供合理的人员组织方案，服务团队人员配备齐全，具备专业能力，能够提供本项目包括概念设计、深化设计、展览施工、布展、整改等全部流程工作。项目实施实施期间，供应商需委派项目经理、相关专业设计师及技术人员驻场工作。
服务团队基本要求为：
1.  项目经理要求
项目经理1名，负责总体接洽，要求如下：
（1）具有至少三年及以上展览项目整体统筹管理工作经验。
★（2）整个服务期间不得更换项目经理，且在本项目竣工验收之前该项目经理不得同时担任其它在建项目的项目经理。供应商须提供承诺函并加盖供应商公章。承诺函内容应包含：我单位承诺，如成交，整个服务期间，本文件中列明的项目经理不更换，在本项目竣工验收之前该项目经理不同时担任其它在建项目的项目经理；如遇不可抗力等原因，我单位将以书面形式与采购人协商，经采购人同意后方可更换。
以上承诺函按本采购文件“第六章 应答文件格式”中“附件9-3、服务承诺函”的格式提供，若供应商应答文件中未按以上要求提供承诺函的，其投标属于无效投标。
（3）项目经理具备建筑工程专业二级（含）以上注册建造师证书及安全生产考核合格证书B本的有效证书。
2.  总设计师1名，具有工艺美术或建筑设计或文博系列高级职称，具有至少三年及以上展览项目设计工作经验，进行空间设计并与采购人展览主创接洽。
3.  设计团队人员（除总设计师以外）具备与本项目陈列展览设计或环境艺术设计或视觉传达设计或动画设计或多媒体设计等设计内容相关的中级（含）以上职称，包括但不限于：
2名柜内设计师，进行展品点位和柜内展托展具的设计；
1名施工图设计师，绘制施工图纸并与施工现场沟通；
1名3D设计师，绘制效果图；
3名平面设计师，进行广告、开幕式背板、展板、说明牌等项目的设计，并配合方案汇报、线上宣传进行相关项目的设计；
1名多媒体设计师，进行多媒体项目的设计；
1名新媒体设计师，对展览进行线上的宣传推介和观众互动项目的设计。
供应商需根据项目进展情况及采购人工作需求，对参与项目的人员进行补充和调剂。供应商成交后应提供本次项目施工和设计团队人员详细名单。
4. 设计团队在服务期间根据采购人要求在采购人指定地点驻场办公，采购人不提供办公设备。
十、报价包干范围
本次报价为全包总价，含：设计费、效果图施工图费、材料、制作、运输、搭建、人工、辅材、强弱电、报馆费、管理费、运维、清洁、撤展、垃圾清运、税费、风险金等以及展位电费、配电箱租赁、保险费、展位垃圾清运费、叉车、吊装、加班等所有费用，中标后无任何增项加价。
十一、知识产权
采购人对本项目提供的相关资料，不限于图纸、大纲、文物照片等，具有合法的知识产权及所有权，该部分文件资料仅限于供应商在本项目中使用。
供应商提供的与该项目有关的所有文件资料（包括但不限于图纸、图片等）均为其实际创作或拥有合法的权力和知识产权。
供应商在与采购人签订合同后，其所有与项目有关的文件资料的所有权及知识产权自动转移至采购人合法拥有。
[bookmark: _Toc119572868]十二、保密要求
本项目采购人提供的相关资料，不限于图纸、大纲、文物照片等，均为保密信息，供应商不得溢出和扩散，如出意外，按照法律程序追究责任。
供应商从采购人获得的与本项目有关的所有信息资源均需保密。
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